
令和４年１２月１４日（水）

令和４年度 第３回

池上地区まちづくり作戦会議

０．開会・あいさつ
１．補助43号線まちあるきの報告
２．無電柱化に関する報告
３．景観アンケート実施について
４．ブランディング検討WS
５．閉会・あいさつ



１．補助43号線まちあるきの報告
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１．補助43号線まちあるきの報告

（１） まちあるきの概要

○日時：９月11日（日）

10時～11時半

〇場所：

池上駅北口に集合後、次頁の
ルートをまちあるき

〇参加者：11名
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１．補助43号線まちあるきの報告

（１） まちあるきの概要
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１．補助43号線まちあるきの報告

（２） まちあるきアンケートの結果

Q1.現在の補助43号線で課題だと思うこと（N=12）

電柱や標識などが通行の邪魔

歩道が狭く通行しにくい

電線が多く景観が良くない

自転車とぶつかりそうになる

細かい段差や勾配があって通行しにくい

車が渋滞する
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■その他、具体的な意見

・歩道を広く。（池上駅南口） ・通学路の安全を配慮してほしい。

・特に池上駅前の歩道が狭くあるきにくく危険！・池上焼肉前の電柱が通行の邪魔
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１．補助43号線まちあるきの報告

（２） まちあるきアンケートの結果

Q２. 補助43号線の今後望まれる役割（N=12）

ゆとりある安心して歩ける歩行者空間

自転車専用レーン

歩行者が休憩等で座ることができるベンチ

木陰を落としてくれる高木による並木空間

車が通りやすい道路空間

植栽などの緑化空間
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■その他、具体的な意見

・樹木等の管理は負担が多い

・後ろを気にせず安心して歩き
たい。

・歩いて楽しいなど回遊性
を高める工夫も必要だと感
じました。（駅、本門寺、梅
園など）
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１．補助43号線まちあるきの報告

（２） まちあるきアンケートの結果

Q３. まちあるき中に気づいたこと

【道路の利便性等について】

・電柱に電線がやたらに多い。地中化をし
てほしい。

・自転車が多く、歩行者と交錯する。

【事業について】

・土地買収が大変だと思われる。

・事業に時間がかかることがよくわかった。

【権利者への周知について】

・一戸建てで駐車場がなくなる家が多い。
（所有者は知らない？）

・沿道の方々への周知とご理解が必要
ですね。

【その他】

・老朽化した建物が多く、京急蒲田のよう
な再開発が必要ではないか。



２．無電柱化に関する報告



３．景観アンケート実施について



４．ブランディング検討WS
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４．ブランディング検討WS

（１） 講演会のおさらい

○講師：関橋英作氏について
・1949年青森県生まれ
・外資系広告代理店JWTでコピーライターから副社長までを歴任
・ハーゲンダッツ、キットカット、などたくさんのブランドを担当し数
多くの賞を獲得。
・著書に「ブランド再生工場」「チーム・キットカットのきっと勝つマー
ケティング」など
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４．ブランディング検討WS

①ブランディングとは

②ブランディングにおける３つの価値

③事例紹介

④池上ブランドのキーワード

（１） 講演会のおさらい
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■来街者や住民に「池上」についてどのように感じてもらいたい
のかという「本質的なコンセプト」を共有する。

■まちのブランディングには「新たな価値」を見出すことが重要。

池上における「新たな価値」について協議会で議論を重ねる。

■コンセプトを実現するための取組とその取組主体を含めて、
一連のストーリーを持ってまちの将来像を描く

４．ブランディング検討WS

（１） 講演会のおさらい
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■「池上」についてどのように感じてもらいたいのかを共有する。

４．ブランディング検討WS

（２） ワークショップの内容について

①池上の価値を再整理

②新しい価値を見出す

本日はここ！

の流れついて
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（２）ワークショップの内容

●関橋先生から頂いたキーワード「お坊さん」「お山」「緑・花や樹」「商店
街とお寺」 の他に、池上ブランドのキーワードがないか確認しましょう。

①池上の価値を再整理しましょう

４．ブランディング検討WS

ステップ１

ステップ２

池上ブランドのキーワードを確認しましょう

各キーワードの価値を整理しましょう

●関橋先生から頂いたキーワードとステップ１で追加したキーワードに
ついて「機能価値」「情緒価値」「社会価値」を整理しましょう。

いきなり池上の価値を考えるのは
難しいと思うので、キーワードから

積上げて考えてみましょう
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（２）ワークショップの内容

４．ブランディング検討WS

お山

お坊さん 緑・花や樹

商店街とお寺

+α

ステップ１ 池上ブランドのキーワードを確認します

●関橋先生から頂いた４つのキーワードの他に、池上ブランドのキーワードがない
か確認しましょう。
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（２）ワークショップの内容

機能価値 社会価値

情緒価値

＝自分にとってどんな
いい点があるのか

＝どんな気分になるか

＝それがあることで多く
の人が幸せになるか

＝社会に存在する意味

機能価値

情緒価値 社会価値

４．ブランディング検討WS

お坊さん

ステップ２ 各キーワードの価値を整理します

●関橋先生から頂いたキーワードとステップ１で追加したキーワードについて、それぞ
れ「機能価値」「情緒価値」「社会価値」を整理しましょう。


